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"SAVASS

Design by Pininfarina € um case que
demonstra como o marketing, quando
guiado por propdsito, sensibilidade e
inteligéncia estratégica, pode transcender
a logica promocional e se tornar linguagem
arquitetbnica. Em um mercado saturado
por repeticoes, 0 projeto reposicionou a
Savassi como simbolo, a estética como

valor e 0 design como ativo.

A estratégia nao foi sobre vender um
imovel, apenas — foi sobre transformar
um produto em mito, um lancamento em
icone e uma marca em territorio de desejo
real. Resultado: escassez construida,
desejo mensuravel, impacto cultural
espontaneo — e um novo patamar

para o marketing imobiliario de alto

padrao no Brasil.



SOBRE A

rea csmare TREZENTOS

EXPERTS

Responsavel por toda a estratégia de marketing do Savassi - Design by Pininfarina

A Trezentos € uma agéncia de estratégia e marketing que atua como um nucleo
criativo especializado em narrativas de alto impacto para o mercado imobiliario.
No Savassi - Design by Pininfarina, foi a responsavel pela concepcao do
posicionamento, criacao da campanha, desenvolvimento da jornada de
encantamento, storytelling institucional e coordenacao de todas as frentes

de comunicacao e ativacao.

Com atuacao multidisciplinar, a Trezentos desenha estratégias que conectam
arquitetura, design, comportamento e mercado. Seu trabalho ndo se limita
a estética da comunicacédo — € uma construcao simbalica e emocional que

transforma produtos em marcas, e marcas em desejo real.

No projeto Savassi - Design by Pininfarina, a Trezentos liderou uma operacao de
marketing inédita, unindo sofisticagao editorial, escassez planejada, experiéncias
imersivas e repertorio cultural, contribuindo para que o empreendimento
alcancasse valorizacao histérica, reconhecimento nacional e admiragcao

espontanea do publico e do mercado.




FICHA TECNICA

~

SERVICOS E CONVENIENCIAS

| avanderia

KQ’Y\,

@ Mini Market
ENDERECO LAZER E BEM-ESTAR ini Marke

Av. Getulio Vargas, 840 — Savassi, Belo Horizonte (MG) TRZ Lockers + Delivery

Rooftop com:

Shealiz @or Berde Tiate @ i a0 Homeworking: espacos de trabalho e sala de reuniao

Sky Bar Eclusa social com reconhecimento facial

, Garagem com design exclusivo e preparada para veiculos
Lounge Fireplace 9 g prep P

elétricos

Pilotis com: Servicos pay-per-use de governanga com padrao de hotelaria

ﬁFORMAQ@ES GERAIS DO EMPREENDIMENTO .
Piscina com deck molhado

Torre Unica

Spa
130 unidades residenciais Sala de massagem FF%EAI_IZADC)F%ES
33 pavimentos Solarium Arquitetura, interiores e Paisagismo: Pininfarina
147 vagas de garagem (3 para PNE) Quadra de beach tennis Arquitetura legal: Autre Arquitetos
5 unidades por andar Quadra poliesportiva Interiores do decorado: Estela Netto
Area construida: 15.557,82 m? Parrilla gourmet Incorporadoras: Terrazzas e Sancruza
Unidades: Saldo de festas com éarea externa Construtora: Terrazzas

78 unidades de 1 suite
52 unidades de 2 suites Fitness Marketing imobiliario: Trezentos



NATUREZA DO CASO E

AMBIENTE EXTERNO

SITUACAO DO MERCADO IMOBILIARIO EM BH NO MOMENTO DO LANCAMENTO

O lancamento do Savassi - Design by Pininfarina Em paralelo, o mercado vinha de um ciclo de
ocorreu em um contexto desafiador para o lancamentos voltados ao investidor, com produtos
mercado imobiliario de Belo Horizonte. Embora padronizados, plantas repetidas e auséncia
houvesse uma valorizacao dos centros urbanos e de alma. A Savassi, bairro iconico e desejado,

um redesenho dos comportamentos de moradia — refletia esse paradoxo com clareza: localizacao
com maior busca por centralidade, conectividade inquestionavel, mas carente de projetos que

e conforto —, 0 momento era marcado por uma restabelecessem seu protagonismo urbano.

conjuntura macroecondmica delicada: alta das
taxas de juros, inflagcao dos custos de construcao

e crescente seletividade do consumidor.

O Savassi - Design by Pininfarina

Esse cenario exigia mais do que bons produtos: surge exatamente como resposta a
exigia propostas arrebatadoras. O comprador essa brecha histérica: um projeto que
de alto padrao, cada vez mais criterioso, nao nao apenas preenche um terreno, mas

aceitava mais o “comum bem feito”. Ele desejava reposiciona um bairro, eleva o discurso
diferenciacao verdadeira, valor simbdlico, arquitetonico da cidade e cria uma
arquitetura autoral e marcas que justificassem nova régua para o mercado.

emocional e racionalmente o investimento. J




Nesse novo paradigma, produtos genéricos
perdem tracao. E empreendimentos que
traduzem cultura, linguagem e inovacao

se tornam objetos de desejo. O desafio,
portanto, ia além de lancar um edificio
bonito — era criar um icone urbano
contemporaneo, que entrasse para o

imaginario coletivo de Belo Horizonte.



DIFERENCIAIS E
DESAFIOS DO BAIRRO

SAVASS

A Savassi €, por esséncia, 0 bairro mais urbano,

vivo e simbdlico de Belo Horizonte. Seu valor
historico, cultural e afetivo € inquestionavel. Mas, nos
ultimos anos, a regiao havia perdido protagonismo
em lancamentos de alto impacto — tanto pela
fragmentacao fundiaria quanto pelas restricoes legais

da nova lei de uso e ocupacao do solo da cidade.

A dificuldade de formacao de terrenos de
grande porte;

As limitagdes normativas (novos recuos
obrigatorios, fachada ativa, altura por cota);

E a saturacao de produtos convencionais

com pouca inovacao estética.

Ao mesmo tempo, havia uma poténcia latente.

A Savassi permanecia como o bairro com o maior
valor simbdlico da cidade, mas pedia por um marco
arquitetonico que devolvesse sua centralidade,

sofisticagao e capacidade de inspirar.

O Savassi - Design by Pininfarina surge com esse
COMPromisso: ser 0 Novo icone do bairro. Um projeto

que, além de respeitar o contexto, reconecta a

Savassi com seu préprio legado de inovacgao,

vanguarda e desejo.

1. NATUREZA DO CASO E AMBIENTE EXTERNO



1. NATUREZA DO CASO E AMBIENTE EXTERNO ——

rA MOTIVACAO PARA UM PROJETO COM A CHANCELA DA

PININFARINA

A decisao de trazer a Pininfarina para o projeto Ao escolhermos a Pininfarina, querfamos mais do que
nao foi tecnica — foi estratégica. Ela nao partiu uma fachada com assinatura — queriamos um projeto
da engenharia, mas sim do marketing. Em um com alma, com fluidez, com escultura e com poder

momento em que o mercado clamava por de se tornar inesquecivel.

diferenciacao e o consumidor exigia novas

narrativas, entendemos que era necessario E conseguimos

criar um produto inédito, ousado e simbalico. O Savassi - Design by Pininfarina

nao foi lancado — ele foi estreado.

A escolha pela Pininfarina — o maior estudio de .
Um marco para a cidade.

design do mundo, com legado em automoveis, .
Um manifesto para o setor.

embarcacoes, mobiliario, arquitetura e solucdes . ,
E um divisor de aguas para

urbanas — foi uma acgao cirdrgica. Ela selou o 3
O morar de alto padrao

posicionamento do empreendimento como uma . .
em Minas Gerais.

peca unica, autoral e internacional.

A collab entre Terrazzas, Sancruza e Pininfarina

trouxe trés pilares fundamentais:

Tradicao com solidez institucional;
Inovacao com propdsito e sofisticacao criativa;

Brilho global com autenticidade estética e
valor simbdlico.



PROBLEMA E Analise do contexto do mercado

O P O RT U N ‘ D A D E |dentificamos um esgotamento criativo no mercado imobiliario de alto padréao
em Belo Horizonte. A regiao centro-sul, especialmente bairros como a Savassi,

havia se tornado palco de uma homogeneizacao preocupante: langcamentos

com a mesma légica de planta, 0 mesmo discurso comercial e, 0 mais grave,

a mesma estética. Eram imoveis tecnicamente bem resolvidos —

mas emocionalmente inertes.

Em meio a repeticao de formulas seguras, o consumidor passou a se mover
no piloto automatico, sem entusiasmo. O alto padréao havia se tornado
previsivel. E previsibilidade, nesse segmento, € um erro estratégico —
porque apaga o diferencial, dilui o valor percebido e sufoca a possibilidade

de encantamento.

O mercado nao precisava de mais um bom preédio. Precisava de um marco
simbdlico. De um projeto que devolvesse imaginacgao, surpresa, sofisticacao
e status ao morar urbano. A lacuna estava clara: faltava um produto que

saisse da prateleira dos imoveis e entrasse na prateleira do desejo.



P

ANALISE DO CONTEXTO DO

MERCADO

A oportunidade estava em fazer histéria. Em introduzir,
pela primeira vez em Minas Gerais, um empreendimento
assinado por uma grife internacional de design com

0 peso simbadlico da Pininfarina — o maior estudio de
design do mundo, com legado global em arquitetura,

nautica, aviacdo, automaoveis e interiores.

Mas nao era apenas sobre assinatura. Era sobre
criar um projeto onde todas as camadas —
conceito, forma, funcao, branding, experiéncia
e discurso — convergissem em uma so ideia:

exclusividade como linguagem.

Era a chance de construir um produto que nao pudesse
ser replicado. Um statement estético e emocional.

Um empreendimento posicionado fora da logica
comparativa do m2. Um produto sem concorréncia
direta — porque nao disputava espaco com outros
lancamentos, mas sim com o imaginario aspiracional

do seu publico.

2. PROBLEMA E OPORTUNIDADE

Esse era o verdadeiro diferencial competitivo:
auséncia de comparabilidade e presenca

absoluta de desegjo.

A cidade precisava de algo assim.
Era tudo muito parecido, muito

previsivel. Esse projeto virou

assunto antes mesmo de ser lancado.

— Ricardo Pitchon, parceiro comercial do projeto




2. PROBLEMA E OPORTUNIDADE ——

rANALISE DE

RISCOS

A decisao de inovar com radicalidade sempre carrega Mas o Savassi - Design by Pininfarina foi concebido
rscos — especialmente em um mercado como O para mudar a regua. Optamos por correr o risco de
mineiro, reconhecidamente conservador e orientado sermos incompreendidos, para termos a chance de
a métricas convencionais de compra. sermos inesqueciveis. Investimos em storytelling, design,

branding e ativagao emocional com total conviccao
Havia o risco de o publico nao compreender o valor de que, se o conceito fosse verdadeiro e a execucao

simbalico e estético da proposta. impecavel, 0 mercado responderia — e respondeu.

Havia o risco de 0 mercado rejeitar a precificagao

acima da média historica.

E havia o risco de o discurso parecer mais arte do
que argumento — e, por isso, ser interpretado como

excessivamente subjetivo.

Era mais facil seguir o caminho previsivel: lancar
mais um empreendimento bem posicionado, repetir
a linguagem tradicional do segmento, manter o risco

baixo e a aceitacao alta.



2. PROBLEMA E OPORTUNIDADE

fA T RA N S FO R M AQAO D E Desejo ndo nasce do discurso. Nasce da escassez, Possuir uma unidade no Savassi - Design by

da emocgao e do valor simbdlico percebido. Nosso Pininfarina passou a representar mais do que morar

U M P R O D U TO | C O N | C O E M desafio foi transformar um projeto altamente autoral, bem — representava estar entre os poucos que

com volumetria escultural e narrativa arquiteténica, entendem o valor da forma, da histéria e da
em um produto imobiliario com performance sofisticacao. O produto se tornou uma nova

comercial tangivel. moeda simbdlica no mercado: objeto de desejo

E MENSURAVEL

e de pertencimento.

A estratégia combinou:

E os resultados foram mensuraveis:

Storytelling

de altissima Inovagao, legado, 8 50 / das unidades vendidas
(0]

densidade design, arte. antes da abertura oficial
simbdlica

Valor -
recorde no R$ 37 m I I

o estado de por metro quadrado
Acesso restrito, visitas

agendadas, auséncia

Construcao de

escassez real
de showroom aberto.

Lead qualificado gerado
organico sem midia tradicional

Estética A curva, a assinatura, _ n
Repercussao espontanea

em formadores de opiniao
e concorréncia direta

como status O rooftop, o skyline




2. PROBLEMA E OPORTUNIDADE

O desejo, aqui, nao € um intangivel. Ele é a
meétrica central de performance. E foi construido
como se constroi uma marca: com verdade,

com impacto e com sofisticacao.

A sensacao de entrar no estande era a mesma

de visitar uma galeria. Quando vi o projeto,

eu nao quis mais comparar. Eu sé quis ter.

— Comprador de uma unidade na pré-venda




:« DIAGNOSTICO

ESTUDOS DE MERCADO,

BENCHMARKS E INSIGHTS

O processo de diagnostico do Savassi - Design by
Pininfarina foi denso, multidisciplinar e absolutamente
orientado por dados. Antes de tracarmos qualquer
linha, cruzamos analises internas, pesquisas externas
e referéncias internacionais — nao apenas do setor
imobiliario, mas de todo o ecossistema aspiracional

que orbita o publico de alta renda.

O estudo envolveu:

‘ Pesquisas quantitativas e qualitativas com o publico-alvo, conduzidas por

institutos especializados, como a Brain, reconhecida nacionalmente;

‘ Analise de comportamento de compra em lancamentos anteriores da Terrazzas,

Sancruza e Trezentos;

‘ Leitura comparativa de concorréncia local, identificando saturacao de tipologias

e auséncia de diferenciais formais e simbdlicos;

‘ E, principalmente, benchmarking com setores como moda, hotelaria, automodveis

de luxo, gastronomia autoral, aviacao executiva e arquitetura global.

Esse cruzamento nos permitiu acessar a esséncia do
que gera desejo real: nao é o tamanho da planta, mas
a identidade do produto; nao € o numero de suites,
mas o valor cultural da assinatura. Grandes marcas
criam desejo porque contam historias, entregam
curadoria, despertam pertencimento. E foi exatamente

iSSO que trouxemos para o Nnosso conceito.



3. DIAGNOSTICO

rO PERFIL DO COMPRADOR DO

SAVASS

DESIGN BY PININFARINA

Chegamos a um perfil hibrido, ao mesmo tempo estético e estratégico.
Um comprador com alto poder aquisitivo, mas tambéem com apuro intelectual.
Um publico que reconhece valor em design, mas que exige funcao; que consome

experiéncias sofisticadas, mas que é profundamente pragmatico em suas decisOes.

Nao se trata de vender produto. Trata-se de comunicar simbolicamente com alguém
que espera ser encantado com elegancia. Por isso, nossa comunicagao evitou
didatismos. O tom nao foi explicativo — foi editorial. A jornada nao foi linear —

foi sensorial. E isso fez toda a diferenga na conexao com o publico.




3. DIAGNOSTICO

O CONCEITO E O

O conceito adotado na campanha — “Onde o horizonte se curva a inovagao”
— Nao é um slogan, mas uma sintese visual, simbdlica e emocional da proposta

arquitetonica e cultural do projeto. Ele nasce da jungao de cinco fatores estratégicos:

O desejo por A Savassi como A curva como linguagem
um icone urbano territorio simbalico universal da Pininfarina

€ Nao mais um lancamento Um bairro que merece fluida, leve, atemporal
um NOVO Marco

Essa narrativa foi, intencionalmente, encenada. Do teaser
O momento de 20 A demanda contemporanea a0 rooftop, cada ponto de contato com o publico reforcava

anos da Terrazzas por habitar com identidade o storytelling com coeréncia, sofisticacdo e emocao.

uma trajetéria de inovacao mais do que morar, expressar-se A apresentagao do produto era um convite para habitar

culminando em sua obra-prima uma ideia, um simbolo, uma escultura viva num dos

bairros mais amados de Belo Horizonte.




f'

NTEGRACAO DOS A

RIBU

OS DE MARCA DA

TERRAZZAS SANCRUZA E PININFARINA

A integracao de marcas ultrapassou o institucional

— foi poética e estratégica. Cada uma das trés

empresas trouxe para o projeto um vetor simbdlico e funcional essencial:

TERRAZIAS

CONSTRUTORA

Terrazzas entrou com a inovacao.
Uma construtora que, ao completar
20 anos, reafirma seu compromisso

Ccom O Novo, com o design, com o

ousado — culminando no seu

projeto mais audacioso.

Essa triade foi costurada em todas as etapas: da concepcao a
comunicacao, da volumetria ao book de vendas. A colaboragao nao foi um

artificio de marketing — foi a espinha dorsal de um projeto que construiu

credibilidade, desejo e diferenciacao em um unico gesto.

SANCRUZA

Sancruza aportou solidez. Uma marca
tradicional, respeitada e consolidada
NoO setor, que ofereceu a robustez
institucional e a seguranca que um

projeto dessa magnitude exigia.

Pininfarina trouxe o brilho global.

O design escultural, a sofisticacao

emocional, o valor simbdlico inigualavel.

Uma marca que transforma forma em

fungao, e fungao em emocao.

O resultado”? Um produto que nao pertence ao mercado genérico. Um
produto que esta blindado por marca, estética, conceito e storytelling.
Um case onde a arquitetura é marketing. E 0 marketing, por sua vez, é

arquitetura de valor,

3. DIAGNOSTICO




SOLUCAO

O CONCEITO CRIATIVO POR TRAS DA CAMPANHA

O conceito criativo nasceu como uma metafora arquitetonica e poética: A “curva” como linguagem estética

“Onde o horizonte se curva a inovacao.” universal da Pininfarina — organica,
fluida, escultural;

Essa frase vai além de uma assinatura de campanha —

ela sintetiza o proposito central do projeto. Une trés forcas E a “inovacao” como postura estratégica,

simbdlicas em um s6 gesto: O “horizonte” como referéncia narrativa e formal, que transcende o

poética ao nome e a paisagem de Belo Horizonte; conceito de produto imobiliario.






4. SOLUGCAO

‘O POSICIONAMENTO

DO EMPREENDIMENTO

Posicionamos 0 Savassi - Design by Pininfarina como
um simbolo urbano vivo. Um produto que ocupa a
cidade com presenca estética, inteligéncia funcional
1e densidade simbdlica — e que, a0 mesmo tempo,

transcende o mercado tradicional.

Criamos um novo territdrio de marca onde:

Morar é experimentar design todos os dias;

O imovel é um ativo de sofisticacao e valorizagao;

E cada detalhe comunica status, elegancia e visao de futuro.

Vendemos pertencimento. O Savassi - Design by Pininfarina foi
apresentado como um clube simbdlico de poucos — nao no
sentido da exclusao, mas da curadoria. Um imovel para quem
compreende o valor do incomparavel. Um projeto para quem
entende que forma também ¢é funcao, e que design € mais do

que estetica: é linguagem.

O posicionamento uniu:

Escassez como desejo;

Sofisticagcao como codigo;

E arquitetura como simbolo.



4. SOLUCAO

‘s .
RESUMO DAS AQ OES E FRENTES DE A campanha foi estrategicamente arquitetada em camadas e

X cada frente teve papel tatico e simbolico no processo de ativacao,
C O M U N ‘ C A ( : AO encantamento e conversao.

EDUCAQAO Antes de vender, era preciso ensinar. Apresentamos o legado da Pininfarina ao publico mineiro com conteudo editorial sofisticado,

DO MERCADO videos documentais e ativacdes digitais explicando sua atuacdo em design automotivo, nautico, imobiliario e industrial.




4. SOLUCAO

‘ CAMPANHA MULTIMI'DIA Desenvolvemos videos, e-books, motion design, book VIP, posts organicos e contetdos personalizados para WhatsApp.

E NARRATIVA DIGITAL O conteudo foi pensado como percurso de encantamento, e nao como exposicao de atributos.

EXPERIENCIA NO PONTO
DE VENDA

Transformamos o estande de vendas em um

verdadeiro centro sensorial de alto impacto.

A experiéncia presencial incluiu:

Maquete retratil iluminada;
Corredor imersivo multilingue;

Sala de projegao 180° com storytelling audiovisual;

Apartamento decorado assinado por Estela Netto,

uma das principais arquitetas de interiores do pais.




4. SOLUCAO

MARKETING DE INFLUENCIA
E AUTORIDADE SIMBOLICA

Convidamos arquitetos locais e formadores de opiniao para
vivenciarem o projeto e validarem, de forma espontanea, sua
qualidade e relevancia. Também implementamos uma estratégia
precisa de CRM, com agendamento individualizado e kits

personalizados para leads estrategicos.

Ja visitei muitos stands de venda e
decorados, mas nenhum com esse
nivel de narrativa. Tudo fazia sentido,
tudo encantava. Nunca vi uma
campanha tao coerente com

o produto.

— Guilherme Faria, arquiteto e urbanista,
apaos visita ao estande




CLIQUE E ASSISTA A EXPERIENCIA

NO ESTANDE DE VENDAS:



https://www.dropbox.com/scl/fo/e4h4v9gdpcyimr14hudtc/ALoHtLCpphVO5Okws8j3GJ0?rlkey=n4eg6agnhtjv6pohwe9sizm33&st=wtsj8qnw&dl=0

4. SOLUCAO

O S D ‘ F E R E N ( : ‘ A ‘ S No Savassi - Design by Pininfarina, cada camada do projeto carrega diferenciais tangiveis, simbaolicos
e sensoriais. Tudo foi pensado para transformar atributos técnicos em icones de valor percebido.

D O P R O D U TO Entre os principais diferenciais:

Design assinado pela Pininfarina: Implantacao inteligente: aproveitamento Rooftop 360° com Sky Bar: arquitetura TRZ Experience e servigcos pay-per-use:

primeira vez em Minas Gerais maximo das vistas, insolagao e ventilacao panoramica, paisagismo tropical, hospitalidade incorporada ao cotidiano
sofisticacao total

Lazer com curadoria emocional: beach Detalhes surpreendentes: lockers Arquitetura sensorial e escultural:
tennis, spa, academia com vista, quadras, refrigerados, garagem com design interno, cada detalhe da fachada comunica fluidez,
espaco gourmet, lavanderia funcional personalizacao premium das unidades presenca e elegancia

Todos esses diferenciais foram traduzidos para
0 mercado com uma linguagem aspiracional e
performatica — onde design virou desejo, e

desejo virou conversao.




IMPLEMENTACAOQO /
EXECUCAO

CRONOGRAMA DAS ACOES DE MARKETING

A jornada de implementacao foi desenhada como uma narrativa
em ondas, com camadas de encantamento que respeitavam o
tempo do publico e a maturacdo simbdlica do projeto. Em vez de Objetivo:

“lancar” o produto, escolhnemos encenar uma histéria — Gerar repertorio e valor simbdlico antes de apresentar o produto.

com diregao de arte, narrativa editorial e timing estrategico.

Cada fase teve um papel preciso na construgao do desejo: R
Videos institucionais e pilulas digitais apresentando o

legado da Pininfarina;

Conteudos editoriais sobre design, inovacgao e lifestyle global;

A EDUCAGCAO E CONHECIMENTO

Conexao com os 20 anos da Terrazzas, como simbolo
de maturidade inovadora.




5. IMPLEMENTACAO / EXECUCAO

E A S E 2 REVELACAO DA PARCERIA E A S E ;3 TEASER CINEMATOGRAFICO E A S E 4 POSICIONAMENTO TERRITORIAL

Posicionar a collab Terrazzas + Sancruza + Despertar desejo e antecipar valor Reforcar a Savassi como territorio simbdlico

Pininfarina como uma convergéncia rara. simbdlico. e resgatar sua centralidade

Conteudos visuais de impacto; Videos com cenas em Miami, Italia e BH, Anuncio do nome “Savassi - Design by

destacando o valor internacional do projeto; Pininfarina”;

Teasers com linguagem cinematografica
e assinatura tripla; Narrativa editorial com frases provocativas e Conexao emocional com a histoéria e

direcao de arte fluida; vocacao urbana do bairro;

Storytelling institucional em videos e

pecas de ativagao. Musica, estetica e montagem com Ativagoes locais com forte presencga

linguagem emocional. de marca.

CLIQUE E
ASSISTA OS
TEASERS:



https://www.dropbox.com/scl/fo/bya50e4iogpzbezlu1gco/AJIjLZMvLPq14p5JFNHIUWw?rlkey=wgumbpzycpmzjawx2xe9tj0l9&st=gr62jtj0&dl=0

E A S E 5 PRE-VENDA EXCLUSIVA

Objetivo:
Criar escassez, gerar pertencimento e iniciar

conversao sob alta curadoria.

Atendimento exclusivamente agendado
no estande de vendas;

Ativacao de um centro sensorial de
alto impacto com:

Corredor imersivo multilingue
Sala de projecao 180° com narrativa audiovisual
Apartamento decorado assinado por Estela Netto

Maquete retratil e apresentacao dirigida com storytelling

CLIQUE E CONFIRA A
APRESENTACAO COMPLETA:

N

Objetivo:

Expandir a audiéncia e o alcance da

Acoes:

85%

VENDIDO

CLIQUE E
ASSISTA O

VIDEO PROMO:

E A S E 5 LANCAMENTO OFICIAL

(NAO EXECUTADO)

mensagem por meio de campanha
de lancamento massificada

Acao nao executada, pois 85% das
unidades foram vendidas ainda na fase de
pré-venda, eliminando a necessidade de

ativacao em massa.

5. IMPLEMENTACAO / EXECUCAO



https://www.dropbox.com/scl/fo/rw22h1ve65aw94g35z5jm/AP18om_my9qa_doPZZ70BiE?rlkey=c6v5ejq0joe34ea26l1i3gs5k&st=eohmbjcu&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fo/ie0znyc3kqf43r33fxxhz/AIdK9Af-NUIC2Wxo2OXjQE4?rlkey=lwoayenc1wbuk5rpaa5u06ucn&st=qq07erpp&dl=0

5. IMPLEMENTACAO / EXECUCAO

"EQUIPES, PARCEIROS
E FORNECEDORES

ENVOLVIDOS NA EXECUCAO o :
SANCRUZ A /C\ Chancela institucional, estratégia
ANOS

' IMOVEIS E INCORPORACOES comercial e articulacao juridica

& sancruza

A campanha foi resultado de uma forga-tarefa multidisciplinar, com alinhamento
cirdrgico entre estratégia, criacéo, branding, produto e execugao. Cada parceiro

teve papel-chave para que a jornada fosse impecavel:

REAL ESTATE Estratégia de marketing, branding, - - - Fornecimento de acervo, validagao
MARKETING , . Lo . . A
EXPERTS conteudo, jornada de encantamento estética, assinatura arquitetonica e

e ativacao criativa narrativa simbalica

T E RR AZZ A S Lideranga de produto, decisdes de ESTEL A NETT O Interiores do apartamento decorado

investimento e curadoria estética ARQUITETURA & DESIGN com assinatura editorial e sensorial
CONSTRUTORA




EQUIPES, PARCEIROS
E FORNECEDORES

ENVOLVIDOS NA EXECUCAO

Influenciadores
e arquitetos locais

Equipe de vendas
estrategicamente
selecionada

Autoridade espontanea e ativacao

organica da percepcao de valor

Storytelling técnico, atendimento
consultivo e dominio completo

dos diferenciais

Fol a integracao entre esses agentes
que permitiu que o projeto fosse

conduzido com exceléncia estética,

rigor técnico e narrativa coerente

em todos os pontos de contato.

5. IMPLEMENTACAO / EXECUCAQ




5. IMPLEMENTACAOQ / EXECUCAO

'ESTRATEGIA DE CANAIS

(MIDIA, EVENTOS, DIGITAL, FORCA DE VENDAS)

Desenhamos uma arquitetura de canais baseada em profundidade, segmentacao

e escassez. Cada meio teve funcao precisa na jornada de encantamento:

Digital (Meta, Google, YouTube) Redes sociais: WhatsApp e e-mail marketing

Para construcao de awareness, distribuicao de Para storytelling continuo, repercussao estética Canais de contato direto e estratégico, com gestao

conteudo aspiracional e reforgo da presenca de marca e curadoria de imagem qualificada de leads e roteiros de atendimento

altamente personalizados




5. IMPLEMENTACAOQ / EXECUCAO

'ESTRATEGIA DE CANAIS

(MIDIA, EVENTOS, DIGITAL, FORCA DE VENDAS)

Eventos e estande de vendas Forca de vendas

Centro de experiéncias, ativando os sentidos como Atuando como verdadeiros embaixadores da marca,

forma de conversao emocional com dominio completo do storytelling, diferenciais e
percepgao de valor Nada foi generico.

Tudo foi projetado para ser preciso,

sensorial e simbolico.










"CURADORIA DE CONTEUDOS

AO LONGO DA JORNADA (TEASER, LANCAMENTO, VENDAS)

A jornada de conteudo foi concebida como um arco narrativo crescente — com roteiro, estética e estratégia.

Conteudo educativo

Gerar repertorio, apresentar a
Pininfarina, reforcar a jornada
dos 20 anos da Terrazzas.

Conteudo de conversao

Explorar os diferenciais, estimular o
agendamento exclusivo e apresentar
a experiéncia de ponto de venda

COMO uma revelacao sensorial.

Conteudo inspiracional

Posicionar o projeto no territorio da
arte, do design e da escassez.

Conteudo exclusivo no estande de vendas

Fechar a jornada com a vivéncia
completa: design, arquitetura, projecao,
narrativa, materiais, decoragao e

atendimento de alto nivel.

Conteudo de impacto

Provocar o desejo com pecas
visuais potentes, frases de
efeito e campanhas teaser com

linguagem cinematografica.

Essa estrutura transformou o marketing
em uma jornada emocional real.

Nao geramos somente leads.
Geramos admiragcao, pertencimento

e memoria afetiva.

5. IMPLEMENTACAO / EXECUCAQ




‘ a E : ; l ’ ‘ ‘ A D O S A operagao de marketing e vendas nao apenas entregou
desempenho — ela criou um novo modelo de conversao

RESULTADOS Q UANTITATIVOS baseado em precisdo, escassez e desejo.




unidades lancadas, com apenas
15 restantes ainda durante a
etapa de pré-lancamento

muito acima da média do mercado

Valorizacao de tabela de R$ 29 mil/m2 para

em menos de 120 dias — consolidando o
maior valor de lancamento residencial ja
registrado em Minas Gerais

agendamentos realizados, com
uma taxa de conversao de
aproximadamente 30%, indice

investimento em midia tradicional — 100%

da estratégia foi baseada em posicionamento

simbolico, leitura qualificada de publico e

relacionamento direto

milhoes em VGV totalizado

A primeira visita ao produto
aconteceu no dia 9 de
dezembro de 2024.

Em pleno ciclo de Natal,
Ano Novo, férias de janeiro
e Carnaval — foram
comercializadas mais

de 85% das unidades.

6. RESULTADOS




‘g

A performance impressiona ainda mais quando se observa o contexto:
nenhum real foi investido em divulgacao tradicional. A equipe fez
uma analise criteriosa de perfil, identificando potenciais compradores
com alto grau de aderéncia ao conceito do projeto. Esses leads foram
convidados pessoalmente para viver a experiéncia, resultando em

uma conversao incomum para 0 mercado de alto padrao.

As reservas comecaram a ser
feitas ainda em dezembro e foram
se consolidando més a més,
impulsionadas por um senso

legitimo de escassez e encantamento.

Antes mesmo do langamento oficial, o produto ja havia valorizado cerca
de 30%, com clientes dispostos a pagar pelo acesso exclusivo ao que

reconheciam como um novo icone urbano de Belo Horizonte.

FOI UMA VENDA
SILENCIOSA,
DIRIGIDA E
ABSOLUTAMENTE
EFICAZ.

Esse projeto nao precisava de

lancamento. Ele foi descoberto —

como se fosse uma obra de arte

esperando ser percebida.

— Diogo Diegues, CEO da Trezentos e estrategista
de marketing do projeto



‘4
RESULTADOS

QUALITATIVOS

Os resultados qualitativos sao tao expressivos quanto os quantitativos — e talvez

até mais reveladores do impacto real do projeto:

Encantamento absoluto do publico-alvo — compradores
relataram, de forma espontanea, surpresa e admiracao pela estética,

narrativa e experiéncia sensorial do produto e da jornada de compra;

Reconhecimento simbodlico do mercado concorrente —
construtores e incorporadores locais visitaram o projeto e o

mencionaram como um divisor de aguas para a cidade;

Engajamento organico nas redes sociais — influenciadores,
arquitetos e formadores de opiniao compartilharam conteudos com

entusiasmo auténtico, sem incentivo direto;

Transformacao em icone urbano — o edificio ultrapassou a
barreira do “bom langamento” e entrou no territorio do simbolo

cultural: tornou-se referéncia estética, social e mercadologica;

Percepcao de compra inédita — compradores relataram que a
jornada de aquisigao foi, a0 mesmo tempo, emocional e informada,
racional e inspiradora. Muitos afirmaram: “foi a primeira vez que

comprei algo que parecia uma obra de arte”.

Nao comprei um apartamento.

Comprei a sensacao de fazer

parte de algo raro, elegante e

feito com alma.

— Cliente comprador, em entrevista pds-venda

6. RESULTADOS




6. RESULTADOS

Terrazzas: consolidada como uma incorporadora visionaria, que

celebra 20 anos com um portfolio sdlido e a ousadia de uma

O P R O J ETO C O M O veterana ao langar um produto que redefiniu 0 mercado;

‘ M ‘ U LS ‘ O N A D O ‘ E Sancruza: reafirmada como uma empresa de credibilidade e visao

estratégica, capaz de apoiar movimentos ousados com estrutura
DAS MARCAS ENVOLVIDAS

e reputacao;

O Savassi - Design by Pininfarina reposicionou institucionalmente as trés Pininfarina: revelada ao mercado mineiro como uma autoridade

marcas envolvidas como novos arquétipos dentro do mercado imobiliario global em arquitetura e design, muito além do universo automotivo

de alto padrao em Minas Gerais: — e agora parte do imaginario residencial de alto luxo.

Essa convergéncia de legados construiu uma narrativa de autoridade, inovacao e sofisticacao, consolidando o projeto como referéncia.




6. RESULTADOS

‘4
APRENDIZADOS
E LEGADOS

PARA O MERCADO E PARA OS REALIZADORES

O Savassi - Design by Pininfarina é mais do que um case de marketing bem-sucedido. E um capitulo novo

na histdria do mercado imobiliario de alto padrao em Minas Gerais. E deixa aprendizados relevantes:

O legado do projeto € claro: é possivel mudar o mercado quando se alia método, sensibilidade e visao.

E o Savassi - Design by Pininfarina inaugurou um novo patamar.








