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1 - O PREMIO MASTER

O Prémio Master Imobiliario é a ldurea que consagra a exceléncia imobiliaria,
distinguindo anualmente os empreendimentos e os profissionais que melhor
cumpriram os principios fundamentais da FIABCI/BRASIL e do SECOVI-SP:
promover e estimular a busca de solucdes otimizadas para as necessidades
imobiliarias da sociedade.

2 - AS ENTIDADES ORGANIZADORAS

O Prémio Master Imobiliario € organizado desde o ano de 1995 pela
FIABCI/BRASIL e pelo SECOVI/SP, entidades representativas da industria
imobiliaria brasileira e internacional, cujos perfis estdo apresentados a
sequir.

Em 1951, como conseqliéncia da aglutinacdo de empresarios envolvidos na

reconstrucdo da Europa apds a 22 Guerra Mundial, surge em Paris a FIABCI -

Federacao Internacional das Profissdes Imobiliarias. Hoje, esta entidade se

faz presente em 60 paises, congregando cerca de 1,5 milhdes de

profissionais imobiliarios e com representagdao permanente na ONU. O Brasil

filiou-se a instituicdo em 1975. Desde entdo, a Fiabci/Brasil funciona como o

guarda-chuva que abriga pessoas fisicas e juridicas cujas atividades se

relacionam com a area imobilidria: corretores, administradores, consultores,
avaliadores, incorporadores, loteadores, construtores, especialistas do
mercado financeiro, fabricantes e fornecedores de materiais e servigos, etc.

Em sua missao de integrar os profissionais do setor, o programa de acao da

FIABCI/BRASIL é norteado, prioritariamente, pelas seguintes premissas:

e Promover intercambio profissional, cultural, mercadolégico, legal e
tecnoldgico entre os profissionais imobilidrios do Brasil e a comunidade
internacional ligada ao setor;

e Internacionalizar as atividades, projetando a capacidade de seus membros
e fixando a imagem de suas empresas em nivel mundial, com vistas a
facilitar parcerias e negdcios;

e Lutar pelos interesses das induUstrias e dos profissionais das areas
imobiliaria e da construcdo.



e Proporcionar a convivéncia entre empresarios nacionais e internacionais de
forma ndo competitiva, mas cooperativa;

e Estabelecer vinculos com empresarios do setor de varios paises, de forma a
proporcionar aos membros recepgao e encaminhamento quando de viagens
empresariais ao Exterior;

e Promover a parceria entre a iniciativa privada e o setor publico;

e Oferecer as delegagdes nacionais oportunidades de conhecer, "in loco", os
diferentes mercados do mundo, por meio de eventos internacionais, visitas
técnicas e aproximagdes com empresas sediadas nos paises membros da
Fiabci/Mundial;

e Contribuir, através da experiéncia de seus membros, para o aprimoramento
das legislagdes que envolvem o0 uso e a ocupacao do solo e o processo de
desenvolvimento sustentavel da area imobiliaria;

e Somar esforcos com as Nacgdes Unidas na busca de solugdes para o
provimento de habitacdo as populagdes carentes.

Desde 1948, o SECOVI-SP - Sindicato das Empresas de Compra, Venda,

Locacdo e Administracdao de Imodveis Residenciais e Comerciais do Estado de

Sao Paulo se pauta pela seguinte missdo: desenvolver, representar,

promover e defender a atividade imobilidria em seus segmentos, dentro de

padroes reconhecidamente éticos e comprometidos com os anseios da
coletividade. Certamente, é gracas a essa filosofia que a entidade estendeu
sua base territorial para o Estado de Sdo Paulo e é, ha varios anos,
nacionalmente reconhecida, sendo convidada a participar, junto as
autoridades governamentais, de estudos e projetos relacionados a politica
habitacional e de desenvolvimento urbano do Pais. Em face de sua filosofia
de atuacdo, o SECOVI-SP esta, hoje, também vinculado a diversas entidades
de classe internacionais, além de ser principal member da FIABCI/BRASIL.

Resumidamente, seus principais objetivos sao:

e Buscar, desenvolver e divulgar instrumentos e solugdes para a melhoria dos
padroes de competitividade do setor, com énfase aos aspectos tecnoldgico,
profissional e social;

e Fomentar niveis elevados de exceléncia gerencial e administrativa aos seus
associados, em todos os segmentos de mercado, preparando-os para a
globalizacao;

e Trabalhar em parceria com o setor publico, com vistas a propor e implantar
programas para o atendimento de todas as necessidades imobilidrias da
coletividade;

e Realizar programas conjuntos com o universo académico, no sentido de
garantir o permanente aprimoramento dos agentes imobilidrios, em seus
diversos niveis profissionais;

e Realizar, produzir e divulgar eventos, estudos e pesquisas referentes ao
comportamento do mercado imobilidrio, antecipando suas necessidades e
propondo acdes concretas para seu atendimento;

e Garantir os principios da livre iniciativa e a manutencdo das praticas de
economia de mercado.



3 - A INSTITUICAO DO PREMIO

3.1. O Capitulo Brasileiro da FIABCI - Federagdo Internacional das Profissdes
Imobilidrias - e o SECOVI-SP - Sindicato das Empresas de Compra, Venda,
Locacdao e Administracao de Imoveis Residenciais e Comerciais de Sao Paulo
- instituem, conjuntamente, o Prémio Master Imobilidrio, que sera regido
pelo presente regulamento. Ao mesmo tempo, as diretorias das duas
instituicdoes constituem e nomeiam seus representantes para compor a
Comissao Coordenadora do Prémio Master Imobilidrio, encarregada de
administrar todas as etapas do evento.

4 - OS OBJETIVOS

4.1. O Prémio Master Imobiliario tem como objetivo reconhecer e estimular a
exceléncia profissional no setor imobilidrio brasileiro, premiando e
divulgando, anualmente, o desempenho das empresas e dos profissionais
que mais se distinguem, de acordo com as escolhas efetuadas por um juri
constituido por especialistas, promovendo, assim, o aprimoramento e a
modernizagao do setor.

5 - OS PARTICIPANTES

5.1. Poderao concorrer os empreendimentos e “cases” profissionais do setor
privado ou publico desenvolvidos por pessoas fisicas e juridicas legalmente
constituidas em qualquer parte do territério nacional, podendo inscrever
quantos trabalhos quiserem, sujeitando-se as condicOes expressas neste
regulamento.

5.2. O prazo para as inscrigdes, os formatos de apresentacao e as condigoes
gerais de participacao estao apresentados no Anexo Operacional - item 12-
deste regulamento.

5.3. As empresas que inscreverem mais de um trabalho terdo direito a um
desconto de 30% nas inscrigdes subsequlentes.

5.4. Na hipdtese de participacdao conjunta, cada uma das empresas
adicionais tera direito a um desconto de 30% na taxa de inscrigao.

6 - AS CATEGORIAS



6.1. O Prémio Master Imobiliario sera outorgado em duas categorias: a
Categoria Empreendimentos e a Categoria Profissionais.

6.2. Na Categoria Empreendimentos poderdao concorrer quaisquer
tipologias de empreendimentos imobiliarios - residenciais, comerciais, de
lazer, urbanizagao ou de qualquer outra natureza - e de qualquer porte -
pequeno, médio e grande - realizados em quaisquer paises.

6.3. Na Categoria Profissionais poderao ser inscritos trabalhos e ou
projetos especificos de qualquer natureza vinculados ao desenvolvimento de
empreendimentos imobilidrios e ou a qualificacdo do setor, preferencialmente
nas areas apresentadas a seguir.

Administracao
Inovacdo nas praticas de gestdo de empresas e empreendimentos.

Comercializacao
Resultados absolutamente relevantes na comercializacao ou locagao de
empreendimentos imobilidrios com relacao a seus mercados especificos.

Publicidade
Campanhas publicitarias efetivamente responsaveis pelo sucesso na
comercializacao do empreendimento.

Marketing

Planejamento mercadoldgico efetivamente responsavel pelo sucesso no
desenvolvimento e comercializacdo do empreendimento e ou do correto
posicionamento de uma empresa e ou de uma linha de produtos.

InovacoOes tecnoldgicas
AcOes que contribuam para a inovacdo e para a qualificacdo das praticas do
setor.

Solugdes arquitetonicas

Concepgao e desenvolvimento de projetos que contribuam para agregar
valor ao produto e ou para solucionar problemas especificos gerados pelo
terreno e ou pela legislagao local.

Solugodes juridicas

Concepgao e desenvolvimento de trabalhos que contribuam para a seguranca
juridica do empreendedor e ou do empreendimento em todas as fases de
desenvolvimento dos produtos imobiliarios.

Solugodes técnicas
Concepgao e desenvolvimento de projetos de fundacdes, estrutura,
instalacdes e outros que contribuam para agregar valor ao produto e ou para

solucionar problemas especificos gerados pelo lote e ou pela legislagao local.
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Solucdes urbanisticas

Concepgao e desenvolvimento de projetos de parcelamento do solo,
urbanismo que contribuam para agregar valor ao produto e ou para
solucionar problemas especificos gerados pela gleba e ou pela legislacdo
local.

Solugées economico-financeiras
Concepcao, desenvolvimento e gerenciamento de estratégias visando a
equalizacdo dos fluxos de caixa para a viabilizacdo de empreendimentos.

Retrofit
Projetos e empreendimentos realizados em edificagdes ja existentes com
troca ou nao de uso e que contribuam para requalificar o ambiente urbano.

Preservacao do meio ambiente

Projetos cujas acOes de preservacao e qualificacdo do meio ambiente rednam
atributos significativos para a comunidade em que estao inseridos e ou que
proponham novas praticas que contribuam com a industria da construgao.

Preservacao do patrimonio

Projetos cujas acOes de preservacdao do patrimobnio histdrico artistico e
cultural relnam atributos significativos e contribuam para conservacao da
memoria do ambiente construido.

Institucional

AcbOes que contribuam para o posicionamento da industria da construcdo
junto a comunidade, enquanto propulsora do desenvolvimento econémico e
social da Nagao.

Responsabilidade social
Agdes que contribuam para a melhoria das condicdes de vida e para o
incremento e qualificacao cultural da populagao.

Setor publico
AcOes do setor publico que contribuam para o desenvolvimento e para a
qualificacdao da industria da construcdo.

Trabalhos académicos

Trabalhos académicos - teses, livros, pesquisas e outros - desenvolvidos
para quaisquer segmentos que contribuam para o desenvolvimento e para a
qualificacdao da industria da construcdo.



Outros

As acoles, trabalhos e projetos que ndao estejam contemplados na relagao
descrita acima, poderao concorrer, desde que especifiquem uma nova
categoria na qual desejem ser avaliados. Poderao, a critério do Juri, vir a
serem premiados em razao da particular relevancia do case.

6.4. Os trabalhos inscritos na Categoria Empreendimentos somente serao
analisados se estiverem completamente concluidos até a data da inscrigao,
de forma a permitir a correta avaliacdo do empreendimento pelo juri. Os
casos apresentados deverdo ser reais, sendo que, a qualquer tempo, o juri
podera solicitar dados que comprovem as informacdes disponibilizadas.

6.5. A critério exclusivo do Juri poderdo ser concedidos premiacoes
excepcionais, independente das categorias de inscricdes, sempre que algum
evento e ou situacao extraordinaria assim o justificar.

7 - O JURI

7.1. A composicdo do Juri do Prémio Master Imobiliario sera indicada a cada
ano pela Comissdao Coordenadora.

7.2. A presidéncia do Juri do Prémio Master Imobilidrio serd indicada a cada
ano pela Comissao Organizadora.

7.3. O Juri sera composto por profissionais com notdria especializagdo junto
a industria imobilidaria e por parcela de representantes de entidades
vinculadas ao setor, tais como ABAP (Associacao Brasileira de Agéncias de
Publicidade), ABECIP (Associacao Brasileira das Entidades de Crédito
Imobilidrio e Poupanca), AsBEA (Associacdo Brasileira dos Escritdrios de
Arquitetura), IAB-SP (Instituto dos Arquitetos do Brasil - Departamento de
Sao Paulo), Instituto de Engenharia, SindusCon-SP (Sindicato da Industria da
Construgao Civil do Estado de Sao Paulo), além da Instituicdo de Ensino
FAAP (Fundacdao Armando Alvares Penteado)

7.4. Os membros do Juri poderdo ser assessorados por consultores
especialmente designados pela Comissdao Coordenadora.

8 - O JULGAMENTO DOS TRABALHOS

8.1. Os trabalhos apresentados, em concordancia com todos os itens do
presente regulamento, serdao julgados pelo Juri.

8.2. O Juri é soberano nas suas decisdes e sobre seu julgamento ndo cabera
recurso algum.



8.3. Durante o julgamento, se necessario, o juri podera, através da
Comissao Coordenadora do Prémio Master Imobiliario, solicitar informacdes
adicionais sobre os trabalhos inscritos, bem como a comprovacdao de
quaisquer dados.

8.4. O presidente do Juri, a quem caberd coordenar os trabalhos do
julgamento, votara pelo desempate, quando necessario.

8.5. Apos o julgamento dos trabalhos e da decisao final do Juri, a
comunicacao oficial dos resultados sera efetuada pelas diretorias da
FIABCI/BRASIL e do SECOVI-SP.

9 - A PREMIACAO

9.1. Poderao ser premiados trabalhos na Categoria Empreendimentos e
na Categoria Profissionais.

9.2. Na hipdtese do Juri decidir que o nimero e a qualidade dos trabalhos
inscritos assim justifiguem, poderdao ser outorgados excepcionalmente
prémios adicionais independentemente das categorias de inscrigdo.

9.3. Os trabalhos ndo classificados nao serdo divulgados, em hipdtese
alguma, e ficardo a disposicao dos seus autores, na sede da Fiabci/Brasil,
para devolucdo, durante o prazo de 30 dias, findos os quais serao destruidos.

9.4. Os prémios serao representados por um troféu para cada “case”
vencedor. Os troféus terdo idéntico design e tamanhos distintos, sendo o de
maior porte conferido a Categoria Empreendimentos.

9.5. Os “cases” premiados na Categoria Empreendimentos, a critério Unico
da empresa responsavel pela inscricdo poderdo convidar para compartilhar
da premiagdao as demais empresas participantes do desenvolvimento do
empreendimento constantes da ficha técnica do projeto.

9.6. As empresas vencedoras de “cases” na Categoria Profissionais, poderao
compartilhar da premiacao com até duas outras empresas participantes da
elaboracdo do “case” premiado.

9.7. Nos casos de participagao conjunta, todas as empresas inscritas
receberdo idénticos exemplares do troféu de premiacao.

9.8. Na Categoria Empreendimentos todos os “cases” agraciados com o
Prémio Master Imobiliario poderdao concorrer ao Prémio de Exceléncia



Mundial da Fiabci (Prix d’ Excellence), premiacao maxima dos melhores
empreendimentos imobiliarios do mundo, instituida pela Fiabci Internacional.

9.9. A entrega dos prémios sera realizada durante solenidade a ser
promovida pela FIABCI/BRASIL e pelo SECOVI-SP, durante a qual serao
apresentados os trabalhos vitoriosos.

10 - A DIVULGACAO

10.1. A FIABCI/BRASIL e o SECOVI-SP promoverao ampla divulgacao do
Prémio Master Imobiliario em todas as suas fases, desde o inicio das
inscricoes até a festa de premiacdo. A comunicacdo incluird: assessoria de
imprensa, press releases, mala-direta, e-mail mkt, durante todo o periodo de
divulgacdo até a data do evento, convite, andncios na midia impressa
divulgando os vencedores, revista comemorativa ao evento.

10.2. A FIABCI/BRASIL e o SECOVI-SP também poderdo, através de
exposicao, promover a divulgacdo dos textos e videos dos trabalhos
premiados, em Universidades, Faculdades de Engenharia, Economia e
Arquitetura, Escolas de Administracdo e outras Instituicdes de Ensino,
Seminarios, Congressos e Eventos de natureza similar, tanto no Brasil como
no exterior.

10.3. As empresas vencedoras receberdao um kit com o logo do prémio, bem
como suas formas de utilizacdo. Poderdo aplica-los em seus anuncios,
comunicados, etc, desde que informado qual o “case” vencedor e a
respectiva categoria de premiacao.

10.4. E vedada a todos os participantes a comunicacao dos resultados da
premiacao em quaisquer veiculos de comunicacdo até a apresentacao oficial
dos vencedores.

11 - AS DISPOSICOES FINAIS

11.1. Ao preencher e assinar a ficha de inscricdo, os concorrentes estarao
manifestando sua expressa concordancia com os termos do presente
regulamento.

11.2. Todas as informagOes pertinentes a inscricdo, confeccao do trabalho,
apresentacao dos “cases” e pagamentos a serem efetuados estdao descritas
no Anexo Operacional - item 12 - deste regulamento.



11.3. As datas nao definidas neste regulamento para as diversas etapas do
Prémio Master Imobiliario serdo divulgadas pela Comissao Coordenadora em
tempo habil.

11.4. As questOes nao previstas neste regulamento serao resolvidas pela

Comissdao Coordenadora ou, em instancia maxima, pelas diretorias da
FIABCI/BRASIL e do SECOVI-SP.

12 - O ANEXO OPERACIONAL
12.1. Datas

As datas dos principais eventos do Prémio Master Imobiliario 2012 estdo
apresentadas a seguir.

Encerramento das inscricoes 28/04/2012
Entrega dos trabalhos 26/05/2012
Solenidade de premiacao 12/09/2012

12.2. InscrigOes

Os trabalhos deverao ser encaminhados para a FIABCI/BRASIL
Rua: Dr. Bacelar, 1043 - Mezanino - Vila Mariana - Sao Paulo - SP
Tel. (11) 5078-7778 - FAX. (11) 5078-6748

E-mail: master@fiabci.com.br

12.3. Forma de inscrigao

A inscricao somente sera aceita com a Ficha de inscricdo completa indicando
a categoria na qual o trabalho concorre, no prazo estipulado no Item 12.1, e
com o comprovante de pagamento da inscrigao.

12.4. Valor de inscrigao

Para o ano de 2012 o valor da taxa de inscricao para categoria
Empreendimento e Profissional serd de R$ 1.300,00 para associados da
FIABCI/BRASIL e SECOVI-SP e de R$ 2.600,00 nao-associados.

12.5. Pagamentos

Todo e qualquer pagamento vinculado ao Prémio Master Imobiliario devera
ser efetuado através de cheque nominal a FIABCI/BRASIL ou depdsito
bancéario a favor da FIABCI/BRASIL, Banco Bradesco, Agéncia 03381-2 - c/c
172.970-5.



12.6. Contribuicao na premiacao

As empresas pagarao a FIABCI/BRASIL uma taxa fixa, por caso vencedor,
até cinco dias Uteis a contar da data da divulgacdao dos resultados, como
contribuicdo para as despesas com a solenidade de entrega dos prémios, na
forma a seguir descrita.

a. Na categoria Empreendimentos, empreendimentos de grande porte -
area licenciada - alvard - acima de 25.000 m2 - pagardao taxa de R$
48.000,00 (quarenta e cinco mil reais); empreendimentos de médio porte -
area licenciada -alvara - entre 15.000 m2 e 25.000 m2 - pagarao taxa de
R$ 42.000,00 (quarenta e dois mil reais); empreendimentos de pequeno
porte - area licenciada - alvara - abaixo de 15.000 m2 - pagardo taxa de R$
36.000,00 (trinta e seis mil reais).

b. Na categoria profissionais a taxa esta fixada em R$ 28.000,00 (vinte
e oito mil reais) independente das caracteristicas do trabalho.

c. Em todas as sub-categorias, na hipdtese de participacao conjunta, cada
uma das empresas adicionais tera um desconto de 30% na taxa de
contribuicao da premiacgao.

d. Na Categoria Empreendimentos as empresas participantes da
montagem do empreendimento constantes da ficha técnica do projeto
que aceitarem o convite de participagao feito pela empresa responsavel pela
inscricao terao um desconto de 30% na taxa de contribuicao da premiacao.

12.7. Apresentagao dos “cases”
Os “cases” deverdo ser compostos dos seguintes topicos:

a. Resumo do “case” composto da seguinte forma:

Cabecalho - Nome do “case”, nome das empresas inscritas e localidade;
Empresa — Em cerca de 10 linhas discorrer sobre as empresas participantes;
Trabalho - Em cerca de 20 linhas descrever o objeto do “case”;

Final - No final deverao constar os nomes, respectivos cargos, telefones e e-
mails dos responsaveis nas empresas pelas relagdes com o juri e com a
imprensa.

b. Na ficha técnica do “case” deverao constar: no cabecalho os nomes das
empresas, localidades e “case” inscrito; a localidade do “case”; e, no maximo
em 10 itens, os demais nomes relevantes - incorporadora, construtora,
agéncia de propaganda, imobiliaria, projetistas, decoradores, paisagistas e
outros vinculados ao trabalho -.

c. A apresentacdao dos “cases” devera ser feita na forma de
relatdrio escrito "case histories" em formato de papel A-4 ou oficio,
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encadernado, em trés vias completas e trés vias no formato CD-R ou DVD-R
(etiquetado com o nome da empresa e do “case”, contendo informagdes
suficientemente detalhadas para que o juri possa bem avaliar suas
caracteristicas de sucesso e ou criatividade, conforme roteiro especifico
apresentado neste anexo).

d. As fotos, logomarcas,graficos e mapas apresentadas deverdao ter alta
resolucdo pois poderdao ser apresentadas em teldao e distribuidas para a
imprensa. Especificar com clareza do que se trata e o que representa cada
uma das fotos.

12.8. Roteiro para “cases” da Categoria Empreendimentos

O roteiro apresentado a seguir foi elaborado para disciplinar a apresentagao
dos “cases” da categoria Empreendimentos, sendo que a eliminacao total ou
parcial de itens estad a critério do inscrito, desde que contribua para maior
clareza e qualidade de apresentacao do trabalho.

Os trabalhos inscritos nesta categoria serdao julgados sobretudo pelos
critérios de atendimento a reais necessidades do mercado de cada uma das
regides onde foram edificados, considerando-se a qualidade global de sua
concepgao, integracdo ao meio ambiente e a comunidade, originalidade e
solidez de sua concepgao administrativo-financeira. Serao levados em conta
0S seus aspectos urbanistico e arquitetonico, bem como o trabalho de
planejamento de marketing e de vendas.

a. Natureza do caso e ambiente externo: Descricdo do cenario, situacdo
do mercado em relacao ao contexto do caso e outros fatores relevantes.

b. Problema/Oportunidade: Problema ou oportunidade que deu origem ao
caso apresentado, com descricao das principais dificuldades e obstaculos
enfrentados.
c. Diagnéstico: Origem ou causa do desafio enfrentado e descricdo da agao
identificada como capaz de proporcionar a melhor solucao ou aproveitamento
da situacgao.

d. Solugao: Solucao proposta, objetivos a atingir — se possivel quantificar -
e estratégia desenvolvida, apresentando as principais caracteristicas que
demonstram a exceléncia da solugdo proposta.

e. Implementacao/Execucao: Descricao de como e quando foram
executadas as acOes planejadas, apresentando as principais caracteristicas
de cada uma das etapas.

f. Resultados: Dados quantitativos e ou qualitativos que comprovem o
sucesso obtido - unidades vendidas, repercussao, resultados financeiros,
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depoimentos, beneficios a comunidade e outros - e que justifiquem e
corroborem o padrdo de exceléncia do empreendimento.

12.9. Roteiro para “cases” da Categoria Profissionais

O roteiro apresentado a seguir foi elaborado para disciplinar a apresentagao
dos “cases” da Categoria Profissionais, sendo que a eliminacao total ou
parcial de itens estad a critério do inscrito, desde que contribua para maior
clareza e qualidade de apresentacao do trabalho.

Os trabalhos inscritos nesta categoria serdao julgados sobretudo pelos
critérios de atendimento a reais necessidades do mercado de cada uma das
regioes onde foram desenvolvidos e também pela efetiva contribuicdo ao
desenvolvimento da industria imobiliaria.

a. Natureza do caso e ambiente externo: Descricdo do cenario, situacdo
do mercado em relacdao ao contexto do caso e outros fatores relevantes.

b. Problema/Oportunidade: Problema ou oportunidade que deu origem ao
caso apresentado, com descricdo das principais dificuldades e obstaculos
enfrentados.

c. Diagnéstico: Origem ou causa do desafio enfrentado e descricdo da agao
identificada como capaz de proporcionar a melhor solucdo ou aproveitamento
da situacgao.

d. Solugao: Solucao proposta, objetivos a atingir — se possivel quantificar -
e estratégia desenvolvida, apresentando as principais caracteristicas que
demonstram a exceléncia da solugdo proposta.

e. Implementacao/Execucao: Descricao de como e quando foram
executadas as acOes planejadas, apresentando as principais caracteristicas
de cada uma das etapas.

f. Resultados: Dados quantitativos e ou qualitativos que comprovem o
sucesso obtido - unidades vendidas, repercussao, resultados financeiros,
depoimentos, beneficios a comunidade, aspectos de preservacdo ambiental e
ecoldgica e outros — e que justifiqguem e corroborem o padrao de exceléncia
e relevancia do trabalho apresentado.

12.10. Video de divulgacao Categoria Empreendimentos

As empresas cujos trabalhos forem vencedores na categoria
Empreendimentos preparardao, por sua conta, um video em beta com a
descricdao do caso ou projeto vitorioso, cuja duragcdo nao podera exceder a
1’'30” (um minuto e trinta segundos) e apresentando a assinatura da
empresa - logomarca - ao final. Os roteiros e provas finais dos videos

deverdo ser submetidos previamente a aprovacdo da Comissdo
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Coordenadora, que controlard a qualidade dos materiais e podera vetar a
apresentacao no dia da cerimOnia ou solicitar alteracdes, caso os filmes ndo
obedecam aos critérios de qualidade. Os videos deverao comunicar somente
os “cases” vencedores, as empresas inscritas e, eventualmente, as empresas
constantes da ficha técnica convidadas e regularmente aceitas na premiagao.
E vetada a apresentacao nos filmes de logomarcas de empresas nao
inscritas.

12.11. Video de divulgacdo Categoria Profissionais

As empresas cujos trabalhos forem vencedores na categoria Profissionais
prepararao, por sua conta, um video em beta com a descricao do caso ou
projeto vitorioso, cuja duracao nao podera exceder a 45” (quarenta e cinco
segundos) e apresentando a assinatura da empresa - logomarca - ao final.
Os roteiros e provas finais dos videos deverao ser submetidos previamente a
aprovacao da Comissao Coordenadora, que controlara a qualidade dos
materiais e podera vetar a apresentacdao no dia da cerimébnia ou solicitar
alteragdes, caso os filmes ndo obedecam aos critérios de qualidade. Os
videos deverdo comunicar somente os “cases” vencedores. E vetada a
apresentacgao nos filmes de logomarcas de empresas nao inscritas.

12.12. Evento de premiacao

A solenidade de entrega do Prémio Master Imobilidrio 2012 sera realizada no
dia 12 de setembro de 2012, no Clube Atlético Monte Libano, Av. Republica
do Libano, 2267 na cidade de Sao Paulo.

12.13. Convites para o evento de premiagao

Cada um dos trabalhos inscritos e ndo premiados fara jus a 2 (dois) convites
para o evento.

Cada um dos “cases” premiados da Categoria Empreendimentos fara jus a 30
(trinta) convites para o evento.

Cada um dos “cases” premiados da Categoria Profissionais fara jus a 20
(vinte) convites para o evento.

Em todas as categorias, na hipdtese de participacao conjunta, cada uma das
empresas adicionais fara jus a 30% dos convites fornecidos ao principal
participante.

12.14. “Cases” premiados
Tanto os videos como os relatdrios dos trabalhos premiados, bem como

todos os seus anexos, serao doados a FIABCI/BRASIL e o SECOVI-SP pelas
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empresas premiadas, inclusive os seus direitos autorais sobre os textos e as
imagens para divulgacdo impressa ou eletronica e edicdo de livros e revistas
sobre os “cases”.

12.15. Informagdes complementares

Informacdes complementares com relacao ao disposto neste regulamento
poderao ser obtidas na FIABCI/BRASIL
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