PREMIO MASTER IMOBILIARIO 2018
REGULAMENTO GERAL

1 - O PREMIO MASTER IMOBILIARIO

O Prémio Master Imobiliario é a laurea que consagra a exceléncia imobiliaria,
distinguindo, anualmente, os empreendimentos e os profissionais que melhor
cumpriram os principios fundamentais da Fiabci-Brasil e do Secovi-SP:
promover e estimular a busca de solugdes otimizadas para as necessidades
imobilidrias da sociedade.

2 - AS ENTIDADES ORGANIZADORAS

O Prémio Master Imobiliario € organizado desde o ano de 1994 pela Fiabci-
Brasil e pelo Secovi-SP, entidades representativas da industria imobiliaria
brasileira e internacional, cujos perfis estao apresentados a seguir.

Em 1951, como consequéncia da aglutinagdo de empresarios envolvidos na
reconstrucao da Europa apds a 22 Guerra Mundial, surge em Paris a FIABCI -
Federagao Internacional das Profissdes Imobilidrias. Hoje, esta entidade se
faz presente em mais de 60 paises, congregando cerca de 1,5 milhdo de
profissionais imobiliarios e com representacdo permanente na ONU. O Brasil
filiou-se a instituicdo em 1975. Desde entdo, a Fiabci-Brasil funciona como o
guarda-chuva que abriga pessoas fisicas e juridicas, cujas atividades se
relacionam com a area imobilidria: corretores, administradores, consultores,
avaliadores, incorporadores, loteadores, construtores, especialistas do
mercado financeiro, fabricantes e fornecedores de materiais e servigos etc.
Em sua missao de integrar os profissionais do setor, o programa de acao da
Fiabci-Brasil é norteado, prioritariamente, pelas seguintes premissas:

e Promover intercambio profissional, cultural, mercadolégico, legal e
tecnoldgico entre os profissionais imobiliarios do Brasil e a comunidade
internacional ligada ao setor;

e Internacionalizar as atividades, projetando a capacidade de seus membros
e fixando a imagem de suas empresas pelo mundo, com vistas a facilitar
parcerias e negocios;



e Lutar pelos interesses das industrias e dos profissionais das areas
imobilidria e da construgao civil;

e Proporcionar a convivéncia entre empresarios brasileiros e de outros muitos
paises, de forma ndo competitiva, mas cooperativa;

e Estabelecer vinculos com empresarios do setor de varios paises, a fim de
proporcionar aos membros a recepcao e o encaminhamento em viagens
empresariais ao exterior;

e Promover a parceria entre a iniciativa privada e o setor publico;

e Oferecer as delegacdes nacionais oportunidades de conhecer, "in loco", os
diferentes mercados do mundo, por meio de eventos internacionais, visitas
técnicas e aproximagao com empresas sediadas nos paises membros da
FIABCI Mundial;

e Contribuir, pela experiéncia de seus membros, para o aprimoramento das
legislagbes de uso e ocupagao do solo e do processo de desenvolvimento
sustentavel da area imobiliaria;

e Somar esforcos com as Nacdes Unidas na busca de solugbes para o
provimento de habitacdo as populacdes de baixa renda.

Desde 1948, o Secovi-SP - Sindicato das Empresas de Compra, Venda,
Locacdo e Administracao de Imodveis Residenciais e Comerciais de Sdo Paulo
- pauta-se pela seguinte missao: desenvolver, representar, promover e
defender a atividade imobilidria em seus segmentos, dentro de padrdes
reconhecidamente éticos e comprometidos com os anseios da coletividade.
Certamente, é gracas a essa filosofia que a entidade estendeu sua base
territorial para o Estado de S3o Paulo e é, ha varios anos, nacionalmente
reconhecida, sendo convidada a participar, junto as autoridades
governamentais, de estudos e projetos relacionados a politica habitacional e
de desenvolvimento urbano do Pais. Em face de sua filosofia de atuacao, o
Secovi-SP estda, hoje, também vinculado a diversas entidades de classe
internacionais, além de ser principal member da Fiabci-Brasil.

Resumidamente, seus principais objetivos sao:

e Buscar, desenvolver e divulgar instrumentos e solugdoes para a melhoria dos
padroes de competitividade do setor, com énfase aos aspectos tecnoldgico,
profissional e social;

e Fomentar a exceléncia gerencial e administrativa aos seus associados, em
todos os segmentos de mercado, preparando-os ainda mais para uma
economia globalizada;



e Trabalhar em parceria com o setor publico, com vistas a propor e implantar
programas para o atendimento de todas as necessidades imobilidrias da
coletividade;

e Realizar programas conjuntos com o universo académico, no sentido de
garantir o permanente aprimoramento dos agentes imobiliarios em seus
diversos niveis profissionais;

e Realizar, produzir e divulgar eventos, estudos e pesquisas referentes ao
comportamento do mercado imobiliario, antecipando suas necessidades e
propondo agdes concretas para seu atendimento;

e Garantir os principios da livre iniciativa e a manutencao das praticas de
economia de mercado.

3 - A INSTITUICAO DO PREMIO

3.1. O capitulo brasileiro da FIABCI (Federagdo Internacional das Profissdes
Imobilidrias) e o Secovi-SP (Sindicato das Empresas de Compra, Venda,
Locacao e Administragao de Imdveis Residenciais e Comerciais de Sao Paulo)
instituem, conjuntamente, o Prémio Master Imobilidrio, que sera regido pelo
presente regulamento. Ao mesmo tempo, as diretorias das duas instituicdes
constituem e nomeiam seus representantes para compor a Comissao
Organizadora do Prémio Master Imobilidrio, encarregada de administrar
todas as etapas do evento.

4 - OS OBJETIVOS

4.1. O Prémio Master Imobilidrio tem como objetivo reconhecer e estimular a
exceléncia profissional no setor imobilidrio brasileiro, premiando e
divulgando, anualmente, o desempenho das empresas e dos profissionais
gue mais se distinguem, de acordo com as escolhas efetuadas por um juri
constituido por especialistas, e promovendo, assim, o aprimoramento e a
modernizagao do setor.

5 - OS PARTICIPANTES

5.1. Poderao concorrer os empreendimentos e cases profissionais do setor
privado ou publico desenvolvidos por pessoas fisicas e juridicas legalmente
constituidas em qualquer parte do territdério nacional, podendo inscrever
guantos trabalhos quiserem, sujeitando-se as condicdes expressas neste
regulamento.



5.2. O prazo para as inscrigdes, os formatos de apresentacdo e as condigoes
gerais de participacao estdao apresentados no Anexo Operacional - item 12-
deste regulamento.

5.3. As empresas que inscreverem mais de um trabalho terao o direito a um
desconto de 20% nas inscrigdes subsequentes.

5.4. Na hipdtese de participacdo conjunta, cada empresa adicional tera
direito a um desconto de 20% na taxa de inscrigao.

6 - AS CATEGORIAS

6.1. O Prémio Master Imobilidrio sera outorgado em duas categorias: a
Categoria Empreendimento e a Categoria Profissional.

6.2. Categoria Empreendimento: poderao concorrer quaisquer tipologias
de empreendimentos imobilidrios - residenciais, comerciais, habitacdo
econdmica, de lazer, urbanizacao ou qualquer outra natureza - e de qualquer
porte - pequeno, médio e grande - realizados por empresas brasileiras em
quaisquer paises.

6.2.1. A inscricdo nesta categoria devera contar com a participacao do
empreendedor/incorporador.

6.2.2. Os trabalhos inscritos na Categoria Empreendimento somente
serdo analisados se estiverem completamente concluidos até a data da
inscricao, de forma a permitir a correta avaliacao do empreendimento pelo
juri. Os casos apresentados deverao ser reais, sendo que, a qualquer tempo,
o juri podera solicitar dados que comprovem as informagdes apresentadas.

6.2.3. Entende-se por Habitacao Econémica projetos desenvolvidos com o
objetivo central de atender familias com renda mensal de até 7 saldrios
minimos. Tais projetos precisam necessariamente ter carater social e
deverao ser destinados em sua esséncia para programas familiares, ou seja,
produtos de 2 e 3 dormitérios.

6.2.4. Eventualmente os projetos de Habitacdo Econdémica poderdao ter
algumas unidades com valores e programas diferentes das premissas
assumidas no item anterior, (ex.: apartamentos de 1 dormitério, de térreo
com jardim), porém deverdo ser tratados como excecdao e jamais poderao
descaracterizar seu destino social e programa familiar.



6.3. Na Categoria Profissional poderao ser inscritos trabalhos e/ou
projetos especificos de qualquer natureza vinculados ao desenvolvimento de
empreendimentos  imobilidarios  e/ou a qualificacdo do  setor,
preferencialmente nas areas apresentadas a seguir.

Administracao
Inovagao nas praticas de gestao de condominios e patrimonios imobiliarios.

Comercializacao
Resultados absolutamente relevantes na comercializagdo ou locagcdao de
empreendimentos imobilidrios com relagao a seus mercados especificos.

Publicidade
Campanhas publicitarias efetivamente responsaveis pelo sucesso na
comercializagao do empreendimento.

Marketing

Planejamento mercadoldgico efetivamente responsavel pelo sucesso no
desenvolvimento e na comercializacao do empreendimento e/ou do correto
posicionamento de uma empresa e ou de uma linha de produtos.

Inovagoes tecnoldgicas
Acoes efetivamente concretizadas, que tenham contribuido para a inovacao e
qualificacdo das praticas do setor.

Solucoes arquitetonicas

Concepgao e desenvolvimento de projetos que contribuam para agregar
valor ao produto imobilidrio e/ou solucionar problemas especificos gerados
pelo terreno.

Solugoes juridicas

Concepgao e desenvolvimento de trabalhos que contribuam para a seguranca
juridica do empreendedor e/ou do empreendimento em todas as fases de
desenvolvimento de um produto imobiliario.

Solugodes urbanisticas

Concepcao e desenvolvimento de projetos imobiliarios de parcelamento do
solo e urbanismo, que contribuam para agregar valor ao produto imobiliario
e/ou para solucionar problemas especificos gerados pela gleba.

Solugdes economico-financeiras

Concepcdo, desenvolvimento e gerenciamento de estratégias visando a
equalizacao dos fluxos de caixa para a viabilizacao de empreendimentos
imobiliarios.



Retrofit

Projetos e empreendimentos imobilidrios realizados em edificacdes ja
existentes, com troca ou nao de uso, e que contribuam para requalificar o
ambiente urbano.

Preservacao do meio ambiente

Projetos imobilidrios, cujas acdes de preservacao e qualificacdo do meio
ambiente rednam atributos significativos para a comunidade em que estao
inseridos e/ou que proponham novas praticas na industria imobiliaria.

Preservacao do patrimonio

Projetos, cujas acdes de preservacao do patriménio histérico, artistico e
cultural, vinculados a empreendimentos imobilidrios, rednam atributos
significativos e contribuam para a conservagao da memodria do ambiente
construido.

Institucional

AgOes que contribuam para o posicionamento da industria imobiliaria junto a
comunidade, enquanto propulsora do desenvolvimento econdémico e social da
Nacgao.

Responsabilidade social
Acdes que contribuam para a melhoria das condicdes de vida e para o
incremento e qualificacao cultural da populacao.

Setor publico
AcOes do setor publico que contribuam para o desenvolvimento e para a
qualificacdo da industria imobiliaria.

Trabalhos académicos/Literatura

Trabalhos académicos - teses, livros, pesquisas e outros - desenvolvidos
para quaisquer segmentos que contribuam para o desenvolvimento e a
qualificacdo da industria imobiliaria.

Outros

As acoes, trabalhos e projetos que nao estejam contemplados na relacao
descrita acima poderao concorrer desde que especifiguem uma nova
categoria de avaliacdo. Poderdo, a critério do juri, ser premiados em razao
da particular relevancia do case.

6.4. A critério exclusivo do juri, premiacdes excepcionais poderao ser
concedidas, independente das categorias de inscricdes, sempre que algum
evento e/ou situacao extraordindria assim o justificar.



7 - 0 JURI

7.1. A composicdo do juri do Prémio Master Imobiliario sera indicada, a cada
ano, pela Comissao Organizadora.

7.2. A presidéncia do juri do Prémio Master Imobilidrio sera indicada, a cada
ano, pela Comissao Organizadora.

7.3. O juri sera composto por profissionais com notéria especializacdo junto
a industria imobilidaria e por parcela de representantes de entidades
vinculadas ao setor, tais como ABAP (Associacdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade), ABECIP (Associacao Brasileira das Entidades de Crédito
Imobiliario e Poupancga), AsBEA (Associacdo Brasileira dos Escritorios de
Arquitetura), IAB-SP (Instituto de Arquitetos do Brasil - Departamento de
Sdo Paulo), Instituto de Engenharia, SindusCon-SP (Sindicato da Industria da
Construgao Civil do Estado de Sao Paulo), além da Instituicdo de Ensino
FAAP (Fundacao Armando Alvares Penteado).

7.4. Os membros do juri poderdo ser assessorados por consultores
especialmente designados pela Comissao Organizadora.

8 - O JULGAMENTO DOS TRABALHOS

8.1. Os trabalhos apresentados, em concorddncia com todos os itens do
presente regulamento, serdo julgados pelo juri.

8.2. O juri é soberano nas suas decisdes e sobre seu julgamento ndo cabera
recurso algum.

8.3. Durante o julgamento, se necessario, o juri podera, por meio da
Comissdo Organizadora do Prémio Master Imobilidrio, solicitar informacdes
adicionais sobre os trabalhos inscritos, bem como a comprovacao de
quaisquer dados.

8.4. O presidente do juri, a quem cabera coordenar os trabalhos do
julgamento, votara pelo desempate, quando necessario.

8.5. Apds o julgamento dos trabalhos e da decisdo final do juri, a

comunicacdo oficial dos resultados sera feita pelas diretorias da Fiabci-Brasil
e do Secovi-SP.

9 - A PREMIACAO

9.1. Poderao ser premiados trabalhos na Categoria Empreendimento e na
Categoria Profissional.



9.2. Na hipdétese de o juri decidir que o numero e a qualidade dos trabalhos
inscritos assim justifiguem, poderdao ser outorgados, excepcionalmente,
prémios adicionais, independentemente das categorias de inscricdo.

9.3. Os trabalhos ndo classificados nao serdao divulgados, em hipdtese
alguma, e ficardo a disposicao dos seus autores, na sede da Fiabci-Brasil,
para retirada, durante o prazo de 30 dias, findos os quais serdao destruidos.

9.4. Os prémios serao representados por um troféu para cada case vencedor.

9.5. Os cases premiados na Categoria Empreendimento, a critério unico
da empresa responsavel pela inscricdao, poderao convidar, para compartilhar
da premiagao, as demais empresas participantes no desenvolvimento do
empreendimento.

9.6. As empresas vencedoras de cases na Categoria Profissional poderao
compartilhar da premiacao com até duas outras empresas participantes na
elaboracao do case premiado.

9.7. Nos casos de participagcao conjunta, todas as empresas inscritas
receberdo idénticos exemplares do troféu de premiacgao.

9.8. Na Categoria Empreendimento, todos o0s cases agraciados com o
Prémio Master Imobilidrio poderdo concorrer ao Prémio de Exceléncia
Mundial da FIABCI, o Prix d’ Excellence - premiacao maxima dos melhores
empreendimentos imobilidrios do mundo, instituida pela FIABCI
Internacional.

9.9. A entrega dos prémios sera realizada durante solenidade a ser
promovida pela Fiabci-Brasil e pelo Secovi-SP, durante a qual serao
apresentados os trabalhos vitoriosos.

10 - A DIVULGACAO

10.1. A Fiabci-Brasil e o Secovi-SP promoverao ampla divulgacdo do Prémio
Master Imobilidrio em todas as suas fases, desde o inicio das inscricdes até a
festa de premiacdo. A comunicacdo incluird: assessoria de imprensa, press
releases, mala-direta, e-mail marketing, midias sociais (Facebook e Twiter),
convite, anuncios na midia impressa divulgando os vencedores, revista
comemorativa do evento.

10.2. A Fiabci-Brasil e o Secovi-SP também poderao expor e promover a
divulgacao dos textos e videos dos trabalhos premiados em universidades,
faculdades de Engenharia, Economia e Arquitetura, escolas de Administragao



e outras instituicbes de Ensino, bem como em Seminarios, Congressos e
Eventos de natureza similar, tanto no Brasil como no exterior.

10.3. As empresas vencedoras receberao um manual de identidade do
Prémio, contendo a logomarca e suas formas de utilizacdo. Poderdo aplica-la
em seus anuncios, comunicados e outras publicacdoes, desde que informado
qual o case vencedor e a respectiva categoria de premiacao.

10.4. E vedada a todos os participantes a comunicacao dos resultados da
premiacao em quaisquer veiculos de comunicacdao até a apresentagao oficial
dos vencedores feita pelos promotores do evento.

11 - AS DISPOSICOES FINAIS

11.1. Ao preencher e assinar a ficha de inscricao, automaticamente os
concorrentes manifestardo sua expressa concordancia com os termos do
presente regulamento.

11.2. Todas as informacdes pertinentes a inscricdo, confeccao do trabalho,
apresentacao dos cases e aos pagamentos a serem efetuados estao descritas
no Anexo Operacional - item 12 - deste regulamento.

11.3. As datas nao definidas neste regulamento, para as diversas etapas do
Prémio Master Imobiliario, serdo divulgadas pela Comissao Organizadora em
tempo habil.

11.4. As questdes nao previstas neste regulamento serdao solucionadas pela
Comissao Organizadora ou, em instancia maxima, pelas diretorias da Fiabci-
Brasil e do Secovi-SP.

12 - O ANEXO OPERACIONAL

12.1. Datas
As datas dos principais eventos do Prémio Master Imobiliario 2018 estdo
apresentadas a seguir.

Encerramento das inscricoes 23 de marco de 2018
Entrega dos cases 13 de abril de 2018
Show e premiacao 29 de agosto de 2018



12.2. InscrigOes

As 3 (trés) vias completas dos cases, no formato CD-R, DVD-R ou pendrive,
deverao ser encaminhadas para a sede da Fiabci-Brasil, situada a Rua Dr.
Bacelar, 1.043 - Mezanino - Vila Mariana - Sao Paulo - SP.

Informacodes: Telefone (11) 5078-7778 - Telefax (11) 5078-6748 - e-mail:
master@fiabci.com.br

12.3. Forma de inscrigcao
A inscricdo somente sera efetivada mediante a apresentacao da ficha de
inscricdo completa e preenchida, com indicagao da concorrente na respectiva
categoria escolhida, no prazo estipulado no Item 12.1, e do comprovante de
pagamento da inscrigao.

12.4. Valor de inscrigao

Para o ano de 2018, os valores da taxa de inscricao para as categorias
‘Empreendimento’ e ‘Profissional’ sao:

R$ 2.500,00 para associados Fiabci-Brasil e/ou Secovi-SP

R$ 5.000,00 para nao associados.

12.5. Pagamentos

Todo e qualquer pagamento vinculado ao Prémio Master Imobilidrio devera
ser feito por cheque nominal a Fiabci-Brasil ou depdsito bancario a favor da
Fiabci-Brasil:

Banco Bradesco (237) — Agéncia: 03381-2 - Conta corrente: 172.970-5

12.6. Contribuicdao na premiacao

IMPORTANTE: As empresas contempladas pagardo a Fiabci-Brasil uma taxa
fixa, por case vencedor, até cinco dias Uteis contados da data da divulgacao
dos resultados, como contribuicao para as despesas com a solenidade de
entrega dos prémios, na forma a seguir descrita.

a. Na categoria 'Empreendimento’:

> Empreendimentos de grande porte (area licenciada com alvard acima
de 25.000 m?2) pagarao taxa de R$ 75.000,00 (setenta e cinco mil
reais);

> Empreendimentos de médio porte (area licenciada com alvara entre
15.000 m2 e 25.000 m?2) pagarao taxa de R$ 65.000,00 (sessenta e
cinco mil reais);

> Empreendimentos de pequeno porte (area licenciada com alvara

abaixo de 15.000 m?2) pagarao taxa de R$ 53.000,00 (cinquenta e
trés mil reais).
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b. Na categoria 'Profissional’, a taxa estd fixada em R$ 42.000,00
(quarenta e dois mil reais), para todas suas subcategorias, exceto para
Trabalhos académicos/Literatura.

Para a subcategoria Trabalhos académicos/Literatura a taxa
esta fixada em R$ 21.000,00 (vinte e um mil reais).

c. Em todas as subcategorias, na hipotese de participacdo conjunta, cada
uma das empresas adicionais tera um desconto de 20% na taxa de
contribuicdo da premiacao.

d. Na categoria ‘Empreendimento’, as empresas participantes da
montagem do empreendimento constantes da ficha técnica do projeto, que
aceitarem o convite de participacdo da empresa responsavel pela inscrigao,
terdo um desconto de 20% na taxa de contribuicao da premiagao.

12.7. Apresentacao dos Cases
Os cases deverao ser compostos dos seguintes topicos:

a. Resumo do case composto de:

» Cabecalho: nome do case, nome das empresas inscritas e localidade;

» Empresa: resumo de aproximadamente 10 linhas sobre cada uma das
empresas participantes;

» Trabalho: resumo de aproximadamente 20 linhas sobre o case
concorrente;

> Contatos: ao final, deverao constar os nomes, cargos, telefones e e-
mails dos responsaveis nas empresas pelas relagdes com o juri, com a
Comissao Organizadora do Prémio e com a imprensa.

b. Na ficha técnica do case deverdao constar: no cabecalho, os nomes da ou
das empresas, localidades e case inscrito; a localidade do case; e, no
maximo em 10 itens, os demais nomes relevantes - incorporadora,
construtora, agéncia de propaganda, imobilidria, projetistas, decoradores,
paisagistas e outros vinculados ao trabalho -.

c. A apresentacdo dos cases devera ser feita na forma de
relatério escrito (case histories), em 3 (trés) vias completas no formato
CD-R, DVD-R ou pendrive (etiquetados com o nome da empresa e do
case, contendo informacdes detalhadas para que o juri possa bem avaliar
suas caracteristicas de sucesso e/ou criatividade, conforme roteiro
especifico apresentado anexo). Caso sua inscricao tenha sido feita por
meio do site www.premiomasterimobiliario.com.br, solicitamos entrar com
seu login e senha no portal de inscricao e fazer upload do case.
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d. As fotos, logomarcas, os graficos e mapas apresentados deverao ter alta
resolucao, pois poderao ser usados em projecoes e distribuidos a
imprensa. Especificar com clareza do que se trata e o que representa cada
uma das fotos.

12.8. Roteiro para cases da Categoria Empreendimento

O roteiro apresentado a seguir foi elaborado para padronizar a apresentagcao
dos cases da Categoria Empreendimento, sendo que a eliminagao total ou
parcial de itens estd a critério do inscrito, desde que contribua para ampliar a
clareza e qualidade de apresentagao do trabalho.

Os trabalhos inscritos nesta categoria serao julgados, sobretudo, pelos
critérios de atendimento as reais necessidades do mercado de cada uma das
regides onde foram edificados, considerando-se a qualidade global de sua
concepcao, integragdo ao meio ambiente e a comunidade, originalidade e
solidez de sua concepcao administrativo-financeira. Serao levados em conta
0s seus aspectos urbanistico e arquitetonico, bem como o trabalho de
planejamento de marketing e de vendas.

a. Natureza do caso e ambiente externo: Descricao do cenario, da
situacao do mercado em relacao ao contexto do case e outros fatores
relevantes.

b. Problema/Oportunidade: Problema e/ou oportunidade que originou o
case apresentado, com descricao das principais dificuldades e dos
obstaculos enfrentados.

c. Diagnoéstico: Origem ou causa do desafio enfrentado e descricao da
acao identificada como capaz de proporcionar a melhor solugao ou
aproveitamento da situacgao.

d. Solugao: Solucao proposta, objetivos atingidos e/ou a atingir (se
possivel, quantificados) e estratégia desenvolvida, apresentando as
principais caracteristicas que demonstram a exceléncia da solugao
proposta.

e. Implementacao/Execucao: Descricao de como e quando foram
executadas as acdes planejadas, apresentando as principais
caracteristicas de cada uma das etapas. A implantacdo do
empreendimento deve constar no case com a orientacdao com relagao ao
sol.
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f. Resultados: Dados quantitativos e/ou qualitativos que comprovem o

sucesso obtido (percentual de unidades vendidas ou locadas, repercussao,
resultados financeiros, depoimentos, beneficios a comunidade e outros), e
gue justifiguem e corroborem o padrao de exceléncia do empreendimento.

12.9. Roteiro para cases da Categoria Profissional

O roteiro apresentado a seguir foi elaborado para padronizar a apresentagcao
dos cases da Categoria Profissional, sendo que a eliminagao total ou
parcial de itens esta a critério do inscrito, desde que contribua para maior
clareza e qualidade de apresentagao do trabalho.

Os trabalhos inscritos nesta categoria serao julgados, sobretudo, pelos
critérios de atendimento as reais necessidades do mercado de cada uma das
regides onde foram desenvolvidos e também pela efetiva contribuicdo ao
desenvolvimento da industria imobiliaria.

a.

Natureza do caso e ambiente externo: Descricdao do cenario, situacao
do mercado em relagao ao contexto do caso e outros fatores relevantes.

Problema/Oportunidade: Problema e/ou oportunidade que originou o
case apresentado, com descricao das principais dificuldades e dos
obstaculos enfrentados.

Diagndstico: Origem ou causa do desafio enfrentado e descricdo da
acao identificada como capaz de proporcionar a melhor solugao ou
aproveitamento da situacgao.

Solugcdao: Solucdo proposta, objetivos a atingir (se possivel,
quantificados) e estratégia desenvolvida, apresentando as principais
caracteristicas que demonstram a exceléncia da solugao proposta.

Implementacao/Execucao: Descricaio de como e quando foram
executadas as acdes planejadas, apresentando as principais
caracteristicas de cada uma das etapas.

Resultados: Dados quantitativos e/ou qualitativos que comprovem o
sucesso obtido (unidades vendidas, repercussao, resultados financeiros,
depoimentos, beneficios a comunidade, aspectos de preservagao
ambiental e ecoldgica e outros), e que justifiquem e corroborem o padrao
de exceléncia e a relevancia do trabalho apresentado.
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12.10. Producao de Video de Divulgacao para a festa de premiacao

E imprescindivel que a empresa vencedora em qualquer uma das categorias
da premiacao se responsabilize pela producdao de um video (filme de boa
qualidade) de divulgacao do case vencedor, para ser exibido na grande festa
de entrega do Master Imobiliario. O foco do filme deve ser o case vencedor,
podendo abordar, apenas superficialmente, a empresa vencedora. No
entanto, ndo poderd, em hipotese alguma, citar outros cases nao vencedores
e/ou empresas nao inscritas.

A grande festa de premiacao do ‘Master’ constitui-se em oportunidade Unica
para os vencedores comunicarem seus valores. Por isso, um video
cuidadosamente elaborado apresenta-se como caminho definitivo para o
alcance desse objetivo.

Diante de tamanha expressdao, ndao ha duvida de que esse video é o
instrumento perfeito para sua empresa mostrar por que é vencedora,
destacar os pontos altos que a consagraram e, de forma determinante, dar
énfase a justificativa do juri que o elegeu vencedor do Prémio Master
Imobiliario 2018.

Lembre-se: o seu video, ao traduzir com fidelidade o significado do case, é a
mensagem que o publico presente a festa de premiacao anseia valorizar,
reconhecer e aplaudir. Por isso, o foco do filme deve ser o case contemplado,
podendo abordar apenas superficialmente a empresa e nunca outros cases
nao vencedores e empresas nao inscritas. Além disso, é viavel dar énfase a
justificativa do juri que o elegeu ‘MASTER’ 2018.

12.11. Orientacdes gerais para a produgao do Video de Divulgagao -
Vencedor na Categoria Empreendimento

As empresas, cujos trabalhos forem contemplados na Categoria
Empreendimento, preparardao, por sua conta, um video com a descricdo do
case vitorioso. A duracdo do video ndo podera exceder o tempo de 1'30” (um
minuto e trinta segundos), devendo apresentar a assinatura da empresa
(logomarca) ao final. Os roteiros e as provas finais dos videos deverdao ser
submetidos previamente a aprovacao da Comissdo Organizadora, que
controlard a qualidade dos materiais e podera vetar a apresentacao a ser
feita no dia da cerimbnia e/ou solicitar alteracdes, caso os filmes nao
obedecam critérios de qualidade. Os videos deverdo comunicar somente os
cases vencedores, as empresas inscritas e, eventualmente, as empresas
convidadas e constantes na ficha técnica, e regularmente aceitas na
premiacao. E vetada a apresentacao, nos filmes, de logomarcas de empresas
nao inscritas.
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12.12. Orientagbes para a producao do Video de Divulgacdo — Vencedor na
Categoria Profissional (exceto subcategoria Trabalhos
académicos/Literatura)

As empresas, cujos trabalhos forem contemplados na Categoria
Profissional, preparardo, por sua conta, um video com a descricdo do case
vitorioso. A duracdo do video nao podera exceder 45” (quarenta e cinco
segundos), devendo apresentar a assinatura da empresa (logomarca) ao
final. Os roteiros e as provas finais dos videos deverdao ser submetidos
previamente a aprovacdo da Comissdao Organizadora, que controlard a
qualidade dos materiais e podera vetar a apresentagdo a ser feita no dia da
cerimonia e/ou solicitar alteragdes, caso os filmes ndo obedegam critérios de
gualidade. Os videos deverao comunicar somente os cases vencedores, as
empresas inscritas e, eventualmente, as empresas convidadas e constantes
na ficha técnica, e regularmente aceitas na premiagao. E vetada a
apresentacao, nos filmes, de logomarcas de empresas nao inscritas.

12.13. Evento de premiacao

A solenidade de entrega do Prémio Master Imobiliario 2018 sera realizada no
dia 29 de agosto de 2018, quarta-feira, no Clube Atlético Monte Libano, a Av.
Republica do Libano, 2267, Sao Paulo (SP).

12.14. Convites para o evento de premiagao

Cada um dos trabalhos inscritos e ndao premiados fara jus a 2 (dois) convites
para o evento.

Cada um dos cases premiados na Categoria Empreendimento fara jus a
30 (trinta) convites para o evento. Na hipbétese de participacdao conjunta,
cada uma das empresas adicionais fara jus a 21 convites.

Cada um dos cases premiados na Categoria Profissional fard jus a 20
(vinte) convites para o evento. Na hipotese de participacdo conjunta, cada
uma das empresas adicionais fara jus a 14 convites.

Obs.: exceto para a subcategoria Trabalhos académicos/Literatura, a qual
terd direito a 6 convites. Em caso de participacdo conjunta, cada uma das
empresas adicionais fara jus a 3 convites.

12.15. Cases premiados
Tanto os videos quanto os relatérios dos trabalhos premiados, assim como
todos os seus anexos, serdao doados a Fiabci-Brasil e ao Secovi-SP pelas

empresas premiadas, inclusive os direitos autorais dos textos e das imagens
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para divulgacdo impressa ou eletrénica, e na edicao de livros e revistas
sobre os cases.

12.16. Informagdes complementares

Informacdes complementares com relagao ao disposto neste regulamento
poderdo ser obtidas na secretaria da Fiabci-Brasil.
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